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Naranja egipcia: Entra masivamente y baja los
precios mayoristas, pero no los de las gondolas

Egl ptO uno de los lideres globales de pro-

duccion de naranjas, envia su fruta a todo el
mundo, pero tiene entre sus mejores y mas ines-
perados clientes a Argentina. De enviar aqui sus
primeras cajas en 2021, sélo le costé cuatro anos
consolidarse como el principal abastecedor y,
favorecido por la apertura importadora, incre-
mento sus ventas unas 14 veces desde entonces.
Pero mientras las “Egyptian Fresh Orange™ ganan
su lugar en los mercados concentradores, hay aqui
toda una estructura productiva a la que ahora le
sobra mis fruta que antes y que, mientras compite
en un mercado interno retraido, no logra exportar.
Uno de los desafios encarados por el gobierno de
Javier Milei fue contener la inflacion en los ali-
mentos mediante la apertura importadora. Y el
caso de las naranjas egipcias es bastante ilustrati-
vo: son mas caras que las argentinas, presionan
los precios mayoristas a la baja, le agregan mas
oferta a una demanda “enfriada™ y solo logran
complicar a las economias regionales,

En uno de los polos productivos mas importantes
para la naranja argentina, la localidad entrerriana
de Villa del Rosario, el productor y dirigente sec-
torial Elvio Calgaro asiste a una postal que, pro-
bablemente en una vida entera dedicada a la acti-
vidad, no hubiera nunca esperado ver: en las gon-
dolas del supermercado su propia naranja se
vende junto a la que llega del Mar Mediterranco.
Lo cierto es que, en comparacion a nuestros citri-
cos, los egipcios cuentan hoy con varias a su
favor. El factor més relevante es la devaluacion de
su moneda local, lo que fortalecié sus exportacio-
nes y los impulso a salir ain mas al mundo. Pero
aqui, la recepcion es también ideal: délar barato,
liberalizacion de las importaciones y el ya vigente
“acceso preferencial” que tiene ese pais al
Mercosur, fruto de un Acuerdo de Libre
Comercio firmado en 2010.

“Hoy todos te hablan de que hay que ser compe-
titivos y de libertad, pero ;como es la cosa? Nos
corren la cancha continuamente™, le sale decir al
ex presidente de Fecier y activo dirigente secto-
rial, que describié el panorama citricola que se
esconde detras de esta novedad faradnica.

Asi como entran las clisicas bananas ecuatoria-
nas, el limén de Chile o las uvas de Brasil, hoy
Egipto se ha quedado con el mercado de la naran-
ja, superando a Espana. En la campana 2024/25
ingresaron unas 4800 toneladas de ese pais,
valuadas en 3,3 millones de délares.
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La caja de 15 kilos de
naranja egipcia suele
costar alrededor de
32.000 pesos, mas del
doble que el cajon de
naranja entrerriana, que
pesa unos 20 kilos. Por
lo que, mds que una
competencia por pre-
cios, la cuestion ahora
es quién logra colocar
su fruta, en un contexto
donde el consumo
interno,  tradicional-
mente muy volcado a la
naranja, muestra claros
signos de enfriamiento.
“En el marco de la poca
venta que de por si hay
en los mercados, que entre mas mercaderia preo-
cupa. La venta interna esta muy decaida y el mer-
cado no paga la fruta lo que deberia valer™, evalué
el referente, que es muy tajante en su diagndstico:
“Esto no es una cuestion de oferta, lo que no hay
es demanda”.

“Me hace un poco de ruido lo
de la libertad, porque no se
puede tratar igual a los que
somos distintos”.

De cara a lo que esperan sea una muy buena cose-
cha de la variedad Valencia -una de las que tam-
bién ingresan desde Egipto, de hecho- el panora-
ma es doblemente preocupante. La buena noticia
es que habra mas fruta para vender, y la mala noti-
cia es que habra mas fruta sin mercado.

Por eso, para “saltearse™ esa disyuntiva, en vistas
de que el mercado local no tiene mucho mas para
expandirse -mas ain con tanta competencia-, el
sector mira con buenos ojos al mercado externo y
reaviva la eterna demanda de consolidar sus
exportaciones. Pero, al dia de hoy, acaban de
pasar por sus ojos dos grandes oportunidades: el
acuerdo UE-Mercosur, y el firmado con Estados
Unidos. En ninguno de los dos los citricos argen-
tinos tienen lineas propias.

“Mientras esperamos que se abran las exportacio-
nes, y tras que no se puede vender lo que tenemos,

PREMIUM EGYPT!

Fuente: Bichos de Campo.

se le agrega fruta de afuera. Eso nos molesta por-
que no hay igualdad de condiciones: cuando que-
remos exportar, nos piden de todo y atn asi tam-
poco logramos hacerlo”, senal6 Calgaro.

Una de las razones de ese “fracaso”, ademas de lo
que respecta a las negociaciones, es estructural: el
sector produce con altos costos en dolares vy,
cuando quiere salir al mundo, no es competitivo.
Y en eso, las condiciones son muy distintas res-
pecto a otros paises, como por ejemplo Egipto.
El combustible, la logistica, los insumos y la
mano de obra, al igual que en muchas otras eco-
nomias regionales, le ponen coto a las exportacio-
nes fruticolas. Se suma la factura de luz, un insu-
mo clave para mantener la mercaderia todo el
ano, directamente quedan fuera de la cancha.
“Tener una camara prendida para conservar algo
de fruta, ya no sirve. Practicamente no dan los
numeros”, observo el dirigente. Y agrego: “Nos
dicen que tenemos que ser competitivos, pero eso
requiere de acompanamiento y herramientas™.

La descripcion de lo que les sucede hoy es calca-
da a la de muchas otras economias regionales
argentinas. En el sector la situacion es ciclica,
porque no hace mas de dos anos atras el propio
Elvio tuvo que tirar fruta por la crisis.

“Hay muchos compromisos politicos de por
medio, y como las vaquitas tienen buen precio,
parece que se terminé el problema rural. Pero hay
que atender a todas las economias regionales, que
son las que generan contencion social pura y
emplean mano de obra™.

Ver esta nota en la web -)
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Argentina: el futuro de la fruticultura

La fruticultura argentina atraviesa un punto de
inflexion. Asi lo advierte el informe
“Argentina - Entre el dilema de la exporta-
cion e importacion de frutas”, elaborado por
la Ing. Agr. Betina Ernst y publicado en
febrero de 2026 por Topinfo, que analiza la
evolucion del comercio exterior fruticola del
pais y expone una tendencia preocupante: por
primera vez, Argentina dejo de ser claramente
exportadora neta de frutas frescas.

Las estadisticas presentadas muestran que en
2025 el valor de las importaciones de frutas
iguald al de las exportaciones.

El trabajo combina datos historicos, estadisti-
cas de comercio exterior y una lectura estruc-
tural del sector, y pone en agenda un debate
clave para las economias regionales: ;qué
lugar ocupa hoy la fruticultura dentro del
modelo productivo argentino?

. .z

Una tradicion productiva

que perdié competitividad

Segiin detalla el informe, Argentina construy6
su fruticultura moderna a partir de una fuerte
impronta inmigratoria, con regiones especial-
mente adaptadas al cultivo de frutas y una
produccion histéricamente orientada al mer-
cado interno. La industrializacion absorbid
buena parte de la fruta no apta para consumo
en fresco, mientras que la exportacion ocupd,
salvo excepciones, un rol secundario.

Esta matriz se fue deteriorando en las Gltimas
dos décadas. La falta de politicas especificas
para el sector, sumada a crisis macroeconomi-
cas recurrentes, alta presion tributaria, costos
laborales crecientes y logistica cara, erosiond
de manera sostenida la competitividad expor-
tadora. El informe es claro: sin politicas de
apoyo resulta muy dificil sostener una fruti-
cultura moderna, incorporar tecnologia y
competir en mercados internacionales cada
vez mas exigentes.

Economias regionales relegadas

Uno de los puntos centrales del analisis es el
escaso peso relativo de la fruticultura dentro
del comercio exterior argentino. Mientras los
grandes generadores de divisas son los gra-
nos, las oleaginosas, la energia y la mineria, la
fruticultura queda relegada, aun cuando cum-
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La banana concentra
el mayor volumen,
pero también aumen-
taron las compras
externas de paltas,
citricos, uvas, kiwis,
manzanas y cerezas,
productos que compi-
ten directamente con
la produccion local.
El productor argenti-
no compite hoy con
paises que tienen
estructuras de costos
mas bajas, lo que
genera una situacion
de competencia clara-
mente desigual.

ple un rol social y territorial clave: genera
empleo intensivo, arraigo rural y alimentos
frescos. Esta falta de prioridad se traduce en
un aumento constante del denominado “costo
argentino”, que termina expulsando a produc-
tores del negocio exportador.

Pera y limon: las excepciones

El trabajo sefala que solo dos complejos
lograron sostener cierto volumen de exporta-
ciones: la pera y el limén. Ambos cuentan con
escala, ventajas competitivas y mercados
externos consolidados. En estos casos, ade-
mas, la exportacion no es una opcion sino una
necesidad, ya que el mercado interno no
absorbe los volimenes producidos.

Incluso estos sectores enfrentan hoy serias
dificultades vinculadas a costos, tipo de cam-
bio real, infraestructura y acceso a mercados.

Apertura comercial

e importaciones en alza

Otro eje central del informe es el impacto de
la apertura comercial impulsada por el actual
gobierno nacional. Si bien el objetivo fue
aumentar la competencia y mejorar la calidad
de la oferta, la medida se implement6 sin una
reduccion previa de costos internos ni refor-
mas estructurales.

Como consecuencia, las importaciones de fru-
tas crecieron de manera sostenida.

Un dato que enciende alertas

Las estadisticas presentadas por Topinfo
muestran que en 2025 el valor de las importa-
ciones de frutas igual6 al de las exportacio-
nes, algo inédito para el pais. En volumen,
Argentina aun exporta mas de lo que importa,
pero con un valor unitario menor, lo que refle-
Jja pérdida de posicionamiento y rentabilidad.
Para la autora del informe, este escenario
marca un quiebre: Argentina ya no puede pen-
sarse inicamente como exportadora de frutas,
sino como un pais que empieza a importar
volimenes crecientes de productos que histo-
ricamente producia.

El desafio estructural

El informe concluye que el problema de
fondo no es solo comercial, sino estructural.
Sin una reduccion efectiva del costo argenti-
no, una estrategia clara para las economias
regionales y politicas especificas para la fruti-
cultura, el sector seguird entre exportaciones
débiles e importaciones en aumento.

Para provincias como Mendoza, donde la fru-
ticultura cumple un rol productivo, social y
territorial clave, el diagnéstico es relevante y
hace una pregunta incomoda pero necesaria:

¢Qué lugar ocupa la fruta dentro
del modelo productivo que
Argentina quiere construir?

Ver esta nota en la web -)

AFIDI: Nuevo formato de productos
y subproductos de origen vegetal

El SENASA implementa versiones
diferenciadas para uso del exporta-
dor del pais de procedencia y para
el importador argentino.

En el marco de la agilizacion y transparen-
cia de sus prestaciones, el Servicio
Nacional de Sanidad y Calidad
Agroalimentaria (SENASA) implemento, a
partir de hoy, un nuevo formato para la
Autorizacion Fitosanitaria de Importa
cion (AFIDI) de productos y subproduc-
tos de origen vegetal a la Republica
Argentina.

La modificacion consiste en la emision
diferencial de la AFIDI, con informacion
jerarquizada segun el destinatario del docu-
mento. El usuario importador contara con
dos versiones disponibles para su impresion
en el sistema informatico SIGPV Impo:

* Version para uso del exportador del
pais de procedencia del envio.

© mercado v’

* Version para uso
del importador
argentino.

La diferencia entre
ambas  versiones
radica en el alcance
y el nivel de detalle
de la informacion
incluida, de acuerdo
con el destinatario.
La version para uso
del exportador con-
tiene el requisito
fitosanitario que de
be cumplir el envio y que debe constar en el
Certificado Fitosanitario emitido por la
Organizacion Nacional de Proteccion
Fitosanitaria (ONPF) del pais certificante.
La version para uso del importador incluye,
ademas del requisito fitosanitario que debe
constar en el Certificado Fitosanitario emi-
tido por la ONPF del pais certificante, la
normativa fitosanitaria nacional vigente

Fuente: Argentina.gov.ar

aplicable al ingreso del envio.

Cabe destacar que la implementacion del
nuevo formato no implica modificaciones
en los procedimientos actuales ni en la ope-
ratoria ni en las acciones que se realizan
dentro del sistema informatico.

Ante dudas y/o consultas, se puede enviar
un correo electrénico a

Sigpv_impo senasa.gob.ar

Ver esta nota en la web -)
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