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Manipulacion de Carga
y Seguridad

Manejo de Autoelevador
Operador Logistico

Seguridad e Higiene

Control de Fuego e
Incendios

Reanimacion
Cardiopulmonar RCP

Manipulacion de
Alimentos
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‘ UNION TRABAJADORES
~ DE CARGA Y DESCARGA
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Exclusivo

Gratuitos para afiliados

Tel. (011) 4304- 5484 Int 133
capacitacion@unioncargaydescarga.org
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NUEVOS HORARIOS VIGENTES A PARTIR DEL 1 DE JULIO
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DOMINGO

DESCARGA 00:00 - 15:00
VENTA 17:00 - 20:00

DESCARGA 17:00 - 00:00
VENTA 07:00 - 10:00

MARTES
DESCARGA 15:00 - 00:00
VENTA CERRADO

MIERCOLES

DESCARGA 17:00 - 00:00
VENTA 06:00 - 10:00

JUEVES

DESCARGA 00:00 - 15:00
VENTA 17:00 - 20:00

VIERNES
DESCARGA SIN DESCARGA

DESCARGA 04:00 - 06:00
VENTA 08:00 - 14:00
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i bien todos los afos, a esta altura de

junio y julio las ventas se frenan, la opi-

nion de los operadores es que este afio es
inusualmente tranquilo. Los valores de los pro-
ductos, en general, estin muy flojos y no alcan-
zan para pagar los gastos.
Llama la atencién el bajo precio de los produc-
tos citricos que a esta altura del afio tendrian un
rendimiento mejor, pero no remontan. Ademds
se observa poco tamano en la fruta, en todas las
variedades. En parte tiene que ver las dificulta-
des para la exportacién por la guerra en Europa
lo que implica una mayor cantidad de fruta en
el mercado interno.
Por otra parte, la maldita inflacién representa
un aumento en los costos de todos los produc-
tos, en todos los gastos y en el costo del canon
de los pisos y los peajes.
No se advierte que el gobierno esté¢ dando en la
tecla para solucionar el tema y contribuye a
crear mayor incertidumbre respecto de en qué
va a terminar esto.
El precio al que se consigue el gasoil es otro
factor que agrega mayor incertidumbre al traba-
jo cotidiano.
Esto también estd pasando en Europa, veamos
el andlisis publicado en Topinfo el pasado 22
del corriente mes, y tengamos en cuenta que
alld es verano: “El consumo de frutas no esca-
pé de las alteraciones de la vida cotidiana.
Cuando estall6 la pandemia y los consumidores
quedaron atrapados en sus casas, todos se vol-
caron a la vida natural y sana. El consumo de
frutas vivié un boom. No importaba el precio

e

que se tenia que pagar, se compraba frutas a
niveles antes no vistos. Pero esto duré poco,
apenas un ano. En el 2021 el consumo cay6 casi
alos niveles pre-pandemia. La sorpresa llegé en
¢l 2022, cuando las ventas continuaron bajando,
cayeron por debajo de la de afios previos. ;Qué
pasé? ;Con ésta rapidez los consumidores se
olvidaron de las frutas y la salud?”

“Los europeos gastan relativamente poco en
alimentos, el 12-20% de sus ingresos. Los ali-
mentos mds baratos se venden Alemania y
Espana; los mds caros en Irlanda, Gran Bretana,
Francia e Italia. Otro dato interesante es que los
alemanes gastan mds en celulares y autos, que
en alimentos. Un rubro de peso son los viajes,
consideran lo mas normal salir 1, 2 y 3 veces
por afio del pais. El rubro turismo esta de nuevo
apleno, recuperando lo perdido en la pandemia.
Pero las economias hogarefias estdn muy afec-
tadas por la inflacion y en algin punto hay que
gastar menos. El ahorro se ve por ahora en los
rubros que son menos importantes, que les dan
menos placer o que no son imprescindibles.™
“En Alemania los alimentos registraron un
incremento de costos del 10 a 20%. Dentro de
este grupo los mayores aumentos se dieron en
aceites, harinas y carnes. Las frutas y hortalizas
fueron las tinicas que no registraron aumentos,
incluso se dieron varios ajustes. En promedio
los precios de las frutas y hortalizas cayeron
durante el wltimo ao un 3-4%. Esto se contra-
pone fuertemente con el hecho de que los euro-
peos parecieran querer ahorrar justo acd, en el
rubro que tiene baja incidencia sobre el gasto
total y cuyos precios no aumentaron. Tal es asi
que las ventas se desarrollan principalmente a

Ver esta editorial en la web del diariodelmercado.com

través de las ofertas y promociones, siendo lo
tnico que mantiene el comercio activo. Las
ventas “normales”, sin rebaja de precios, son
lentas e inferiores a otros afios. En otras pala-
bras, si no hay ofertas y rebajas, se vende
menos. El motivo de esta contradiccion es que
la fruta no es vista como un alimento impres-
cindible. Incluso ciertas frutas, las mds caras,
exdticas, importadas, se ven como un lujo.
Parece que el “efecto salud™ que impulsé el
consumo durante la pandemia, no se trasladé a
las frutas en la actual situacion de vida. Los
consumidores, segtin encuestas realizadas, con-
sideran que pos-pandemia continian comiendo
mads sano. Pero esto se refiere més a las modas
actuales; volcarse a lo vegetariano, vegano,
consumir menos camnes y dentro de las frutas
aquellas que socialmente tienen mejor imagen,
como son los ardndanos 6 las paltas. Dentro de
las frutas el tnico grupo que mantuvo, e inclu-
S0 incrementé sus ventas, son los berries, en
especial los ardndanos.”

“El gran conflicto al que se enfrenta el sector,
es que por un lado hubo un importante incre-
mento de costos, que no es trasladado a los pre-
cios. En especial las grandes cadenas pagan lo
mismo o incluso menos que en aios previos.
Como las ventas cayeron, hay una gran oferta y
el productor acepta los bajos precios, dado que
prefiere vender antes de perder todo. De esta
forma las frutas pasaron de ser la nina bonita a
la victima de la economia.”

“Esto va a tener consecuencia en el mediano y
largo plazo, dado que el sector se enfrenta a una
situacion muy compleja. Segin lo comentado
por los productores europeos, sean los de
berries de Espana o los de manzana de
Alemania, los costos se incrementaron por lo
menos un 30%. Peor es la situacion de los pro-
veedores de ultramar. Al incremento de los cos-
tos de produccion, se suman los del transporte.
Este fue uno de los segmentos que registro el
mayor aumento. Actualmente las empresas
exportadoras tienen que desembolsar mds del
doble que pre-pandemia para enviar su fruta a
los mercados del norte.”

“La crisis actual traerd un reordenamiento del
sector fruticola. Habrd regiones y productores
que no podrin enfrentar este nuevo balance de
costos-beneficios. En algiin momento las gran-
des cadenas tendrdn que empezar a pagar
mejor, para abastecerse correctamente, pero
mientras tanto el sector seguird perdiendo.”
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ABASTO CENTRAL MAR DEL PLATA

GRAN PROMOCION TEMPORADA: Puestos desde 48 M2 $600 por dia finales
PROMOCION VALIDA POR 6 MESES Y/O A CONVENIR

NAVE INDIVIDUAL 700 M2 DISPONIBLE PARA ALQUILER

mayor desarrollo de la provincia de Buenos Aires.

MULTIPLES RUBROS

@ Si es productor o consignatario esta es la oportunidad de instalarse en la zona con

@ Queremos invitar a todos ustedes productores, ¢
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g ios, visionarios, emp

dores de todos los rubros, a expandir su negocio en conjunto con nuestra empresa, pre-
miada en Nueva York (Estados Unidos), Frankfurt (Alemania) y Cordoba (Argentina).

@ Con dos calles internas para una simple circulacion y 25 mil m2 en infraestructura, en

un predio de 14 hectireas, contamos con 20 camaras de frio, para su comodidad, vivien-
das dentro del predio, estacion de servicio y puestos en promocion de 48 y 72 m2, estra-

tégicamente ubicados sobre sus calles internas.

@ El importante desarrollo de la ruta 88 con mas de 20 empresas y centros de logistica y dis-
tribucion son prueba fehaciente del crecimiento de Mar del Plata y esta zona en particular.

Augusto Pellegrino, Director General - Tel.: (0223) 465 0065 - Int. 143
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CANME: Alerta de las economias regionales por
costos internos que limitan potencial exportador

na decena de productores agroindustriales,

reunidos en la sede de la entidad en Buenos

Aires, explicaron que si bien las exportacio-
nes de los 31 complejos de las economias regionales,
en promedio, reflejaron un alza de mds de 300 millo-
nes de délares en abril 2021 a marzo 2022 con res-
pecto al mismo periodo prepandemia (abril 2019 a
marzo 2020), esta mejora se debié a un incremento
de precios internacionales mds que de volimenes.
“Este salto podria haberse producido en las cantida-
des exportadas, pero a los daios ocasionados por las
adversidades climaticas se suma el incesante aumen-
to de costos, que restringe cualquier posibilidad de
desarrollo y crecimiento”, afirmé Eduardo
Rodriguez, de Economias Regionales de CAME.
Los productores plantearon los retos que presenta el
sector agroindustrial para aprovechar al maximo su
potencial, entre los que se destaca el déficit hidrico.
En la zona cordillerana las nevadas han mermado,

Ll

Ver esta nota en la web del

por lo que el nivel de
aporte del agua de des-
hielo ha bajado significa-
tivamente en los dltimos
anos. En San Juan,
Mendoza, La Rioja y
Catamarca, se realizan
pozos de mds de 200
metros de profundidad,
debiendo afrontar altos
costos energéticos. La
sequia generalizada no
sOlo causé una bajante
histrica en el rio Parand,
sino también afectd los
rendimientos de los cultivos de la region del norte.
A nivel nacional, la escasez de un recurso tan crucial
como el agua demanda inversiones en infraestructu-
ra hidrica. En el sector productivo hay una alta
expectativa ante el proyecto de intercambio cientifi-
co tecnoldgico con Israel, cuyo conocimiento en la
administracion y manejo del agua permitiria poten-
ciar la calidad y cantidad de nuestra produccién.
Otra de las inquietudes de las pymes agropecuarias
es el impacto de la guerra Rusia-Ucrania. Quienes
exportan a esa zona -citricos, peras y manzanas y
vino a granel, fundamentalmente- se mostraron
expectantes ante el comportamiento del comercio
internacional. Si bien preocupan las condiciones de
pago y el aumento de los costos logisticos, la bisque-
da de nuevos mercados supone una oportunidad de
crecimiento y expansion.

Por 1ltimo, se subrayd la importancia de avanzar
hacia un sistema tributario que descomprima y pro-

Fuente: CAME.
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mueva la inversién en pos de mejorar la productivi-
dad y, por ende, la rentabilidad de la empresa. Sin
embargo, los productores agroindustriales coincidie-
ron en que antes deberfa reformularse la matriz pro-
ductiva nacional, traccionando a aquellos sectores
que poseen la capacidad de ser factor multiplicador
de la economia, ademds de fomentar las exportacio-
nes, generar valor agregado y mano de obra local.

Presentes:

Estuvieron Eduardo Rodriguez, director del sector de
Economias Regionales CAME y consejero de
CAME por la Cdmara Regional de la Produccién y
Agroindustria de Salta: Pablo Villano, consejero de
CAME por la Asociacion de Pequenas y Medianas
Empresas Licteas (APYMEL) y titular de la Mesa
Agroalimentaria de CAME; Jorge Pazos, consejero
de CAME por el Comité Argentino de Ardndanos
(ABC); Eduardo Garceés, presidente de la Federacién
de Vinateros y Productores Agropecuarios de San
Juan; Sebastian Lafalla, representante de la
Federacién Econémica de Mendoza (FEM); Bibiana
Marabini, representante de la Asociacién Olivicola
Catamarqueina (ASOLCAT); Edmundo Gramajo,
presidente del Centro de Agricultores Caeros de
Tucumdn (CACTU); Cristian Klingbeil, presidente
de la Asociacion de Productores Agropecuarios de
Misiones; Guillermo Beckmann y Silvina
Beckmann, presidente y directora de la Sociedad
de Quinteros de Santa Fe, respectivamente;
Miguel Del Guercio, presidente de la Cooperativa de
Quinteros de Santa Fe; Gonzalo Roca, paritario de
CAME ante de la CNTA: y Pablo Vernengo, direc-
tor ejecutivo de Economias Regionales CAME.
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Fuente: Infobae.

n momentos de elevada incertidumbre y pre-

ocupacion por el faltante de gasoil en una

gran parte del pais, se empieza a complicar el
abastecimiento de productos esenciales de la canasta
de alimentos, como frutas y verduras que llegan a los
diferentes centros de comercializacion provenientes
del norte argentino, que es una de las zonas mds
complicadas por la crisis del gasoil.
El presidente de la Asociacion de Productores
Frutihorticolas y afines de General Pueyrredén,
Ricardo Velimirovich, comentdé que en esa zona se
empieza a sentir la menor llegada de camiones desde
el norte y se estima en un 50% la disminucion de la
cantidad que se recibe. Todo esto como consecuen-
cia del faltante de gasoil.

e

Ver esta nota en la web del

“Estdn viniendo mucho menos los camiones porque
lamentablemente no pueden completar la carga de
combustible y ademds porque estd complicado el
abastecimiento en nuestra ciudad. Tenemos una
menor oferta y complicada nuestra actividad, porque
los camiones que traen mercaderia acd, se llevan
hacia el norte la produccién de Mar del Plata, como
todo lo relacionado a hoja verde, como la lechuga,
acelga, brocoli, entre otros. Nuestra produccion es
basicamente aquella que es resistente al frio”.

Los productos cuya oferta empez6 a reducirse por la
mencionada problemdtica, son el tomate y morrén,
que provienen desde Salta, y el limén y la frutilla que
se envian desde Tucumdn. Al respecto, Velimirovich
comentd que estos productos ya estdn registrando
una suba de precios, y agregd: “La oferta de los pro-
ductos estdn, pero lamentablemente no podemos
trasladarla por el faltante de gasoil, y todo esto estd
generando una enorme preocupacién en toda la cade-
na productiva y comercial”.

En tanto, Anibal Goichik, presidente de la Cdmara de
Empresarios Misioneros del Autotransporte de
Cargas (CEMAC). dijo a que “el faltante de gasoil se
estd agravando en el este de Salta y en la zona de
Tucumdn, desde donde baja por la Ruta 34 hacia el
centro del pais mucha produccién y frutas y verduras
de esa region. Por otro lado, el dirigente adelant6 que
el proximo relevamiento que presente la Federacion
Argentina de Entidades Empresarias del Autotran

Diario del
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sporte de Cargas (Fadeeac), se sumard la Patagonia
central con restricciones a la venta de combustible.
Se trata de una zona que hasta el momento no habia
registrado inconvenientes”.

En el Mercado Central el ingreso de camiones en
esta época del ano, que suele ser menor a las otras
estaciones, el ingreso de camiones cayd entre un 15
y 20%, pero no se atribuye a la falta de gasoil, sino a
menores compras y altos fletes. Por otro lado, opera-
dores de dicha plaza comentan que la zona més afec-
tada por el faltante de gasoil es todo el norte del pais
y hasta Cérdoba. Es por eso que los productores
estdn analizado qué tipo de cargamento enviardn,
donde en citricos el panorama serd complicado y lo
que es hortaliza pesada estaria bien su llegada al cen-
tro de comercializacion.

La situacién del faltante de gasoil y su relacién con
el abastecimiento de alimentos en los diferentes mer-
cados, fue planteada la semana pasada en este medio
por parte de Roberto Rivero, Director Ejecutivo de la
Federacién Argentina de Entidades Empresarias del
Autotransporte de Cargas, quien dijo que “hay retra-
sos en las entregas, pero no hay falta de entregas. La
mercaderia que tiene que hacer recorridos cortos se
sigue entregando en tiempo y forma, y la mercaderia
que hace recorridos largos depende de la longitud, se
tardard entre 24 y hasta 48 horas mds. Los rubros
mis afectados son los que tienen mayor demanda:
granos, limén, cana de azicar, entre otros™.


https://www.redcame.org.ar/novedades/12116/alerta-de-las-economias-regionales-de-came-por-costos-internos-que-limitan-potencial-exportador
https://www.infobae.com/economia/campo/2022/06/08/afirman-que-empezo-a-complicarse-el-abastecimiento-de-frutas-y-verduras-por-la-falta-de-gasoil/
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Puesto 109 - Tel. 1134964413
ikasoviccarlos@hotmail.com * Mercado Abasto XXI
AVELLANEDA « PROVINCIA DE BUENOS AIRES

Nave 2 - Puestos 39 y 41 - Tel 011 44427951 / 46220069
Nextel 354*790 - MERCADO CENTRAL DE BUENOS AIRES

MEMOSUR S.A.

MERCADO MAYORISTA FRUTIHORTICOLA

- ’ x
Tel. 4238-1942 - 4238-3611 - 4238-1751
E-mail: memosur_sa@speedy.com.ar
Av. Republica Argentina 2220 - RAFAEL CALZADA

MALIA SRL

MAYORISTA DE FRUTAS Y HORTALIZAS

Tel.Fax Oficina: 011 4723 0093
Tel. Mercado: 011 4723 1466 - Cel. 011 15 5452 8205
E-mail: maliasrl-adrian@hotmail.com
Mercado Abasto de Beccar - Provincia Buenos Aires

3 1169116995 - MERCADO SENSABELLO
SENSABELLO Y RUTA 2 - FLORENCIO VARELA - BS. AS.

PRODUCTORES DE HORTALIZAS |
ZONA PRODUCCION SANTA LUCIA - CORRIENTES

MOLLOJA HERMANOS - PUESTO 4
Tel. 11 68898399 - E-mail: ivanmolloja@gmail.com
MERCADO FRUTIHORTICOLA DE QUILMES

También en MERCADO 6 DE MAYO Y MEMOSUR

MAYORISTA FRUTIHORTICOLA
Comercializacion de Hortalizas
y Venta Mayorista a Supermercados

Nave 11 - Pto. 5 - Nave 8 - Pto. 3 - Mercado Central Buenos Aires
Nave 2 - Puesto 89 - Mercado Abasto Central Mar del Plata
www.labrusquita.com.ar -

E-mail: info@labrusquita.com.ar

- 4
Tel 011 42610049 / 154 9935053 - Nextel 354*1980
Puesto 14 - Mercado “El Campito” - Berazategui - Buenos Aires

FRUTAS MOA

-

PRODUCTOR Y CONSIGNATARIO DE FRUTAS
Puestos 29 - 30 - 31 = Tel. 02223 154 23219
MERCADO REGIONAL LA PLATA « PROVINCIA BUENOS AIRES
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I.AS MEJORES FRUTAS Y HORTALIZAS DE I.A MATANZA
Ruta 3 Km. 41 - Virrey del Pino - La Matanza - Bs. Aires. Info: \ 1167421448
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% 3456 466694 / Puestos 16 - 17-18
MERCADO FRUTIHORTICOLA DE BURZACO

PRODUCTOR Y EMPACADOR DE CITRlCOS
CONSIGNATARIO DE FRUTAS DE CAROZO Y PEPITAS
Nave 2 - Puesto 51 - Tel. (03456) 154 33148/ 154 33150
MERCADO CENTRAL BUENOS AIRES

Mercados Bonaerenses

PRODUCTOR, MAYORISTA Y
CONSIGNATARIO DE FRUTAS Y HORTALIZAS
a8, 3

Productos: Atuel - Lucia

Carozo - Palta Propal ‘ !?,,',Ef."', Bananas//
€% 1131640475 £ 11 31763925 - Puestos 49 - 50
MERCADO QUILMES - BUENOS AIRES

g Qmmmm

fos 3775 560295 fj frutas _reypersa

n Frutas Rey Persa M frutasreypersa@gmail.com
MERCADO FRUTTHORTICOLA DE BURZACO - BUENOS AIRES

Tan ricas...

tan buenas.
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Nave 3 * Puestos 128 y 129 » Tel. 114 160 1238
MERCADO REGIONAL LA PLATA ¢ PROVINCIA BUENOS AIRES

COMPRA'Y VENDE

Diario del

Frutas - Frutas tropicales - frutos secos - frutos disecados

Mercadn Verduras - Verduras de hoja - hortalizas frescas - hortalizas pesadas

Productores - Operadores - Guia del Citrus
Empresas de Transportes -

Insumos - Servicios

Encontralos en nuestra web www.diariodelmercado.com -)



https://diariodelmercado.com/



https://www.facebook.com/revistaconsumasalud/

