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Pagame con lo que tengas

Una imagen impensada hace apenas 10 afios atrds, y que representa la
evolucion de los medios de pago. Es que ademds de las tarjetas tradi-
cionales ahora se han sumado los otros “plasticos™, los de los subsidios
y planes diversos instrumentados por los estados. O bien la distribucion
minorista se agiornaba o las posibilidades de venta seguirian cayendo.
Y una vez que el verdulero tiene el dinero acumulado en su cuenta se ve
en la necesidad de utilizarlo y qué mejor que en los Mercados. En la ima-
gen de tapa vemos a Mercado Pago ademds de las tarjetas tradicionales.

Fenaomfra y el Etiquetado frontal de alimentos

Desde Fenaomfra han salido a respaldar este proyecto de etiquetado,
con la ilusion de mejorar la venta de nuestros productos. Es decir, estdn
mirando la paja en el ojo ajeno mientras una bigornia les tapa el propio
ojo. Politica berreta de la Federacion. Analicemos la evolucion de los
fabricantes de alimentos, que ahora se cuestionan. Va como ejemplo
los locales de Mac Donald, que ante las criticas a la comida chatarra
comenzaron a ofrecer ensaladas. pollo y frutas. Los fabricantes de
gaseosas que hicieron lineas Light con bajo o ningtin contenido de azi-
car. Y asi podemos seguir exponiendo ejemplos de cémo la industria
va superando obstdculos para seguir vendiendo de acuerdo a la demarn-
da y la legislacion. y es muy bueno que esto ocurra. Pero la Federacion,
en su entusiasmo berretoide. no se compromete a etiquetar las frutas y
verduras como alimentos inocuos, que este seria el verdadero compro-
miso con los consumidores, la sociedad y su alimentacion.
Seguramente Otrino se debe sentir orgullo de su alcahueteria, pero le
importa salir en las fotos, quizas buscando el calorcito de la politica
hacia donde estd queriendo proyectarse. Argentina es un pais genero-
50, sin dudas. Como denunciamos desde este medio, la Federacion estd
sin rumbo y busca colarse en cualquier causa sin ocuparse de los pro-
blemas del sector. Mientras esta entidad siga teniendo presidentes que
no son ni productores ni puesteros y tenga gente en puesto relevantes

que en su vida “no han hecho ni la germina-
¢ion del poroto”, como para justificar su cono-
cimiento frutihorticola, la Federacion no tiene
destino, seguird cumpliendo anos, pero anos
vacios, de vicio.

Mendoza

Publicamos imdgenes desoladoras del tempo
ral de lluvia, viento y piedra que la semana pasada se abatié sobre la
geografia cuyana (Pagina 28). Muy pocos se preguntan como harén los
productores afectados para seguir trabajando cuando el temporal los
dejo sin nada para cosechar, a las puertas de la temporada. Es muy fécil
desde un canal de television o los micréfonos de una radio hablar de
los precios de nuestros productos, y también es facil llegar a la conclu-
sion de que el estado debe dar una ayuda en estos casos, lo realmente
duro es estar en el cuero de estos productores y todas las peripecias que
deberdn realizar para lograr algin auxilio estatal. Serfa bueno también
que Grabois se llegue a estos productores y los respalde economica-
mente. al igual que los genios de la UTT que tanto saben y tanto “man-
guean” para ayudarlos, esto también es produccion de alimentos den-
tro de la llamada Solidaridad en el abastecimiento. Veremos que pasa
y nos solidarizamos con esta gente.

Por Eduardo E. Eraso, Editor.

Precios maximos

Es increible que se contintie con esta farsa de los precios méximos y
minimos en los Mercados de Abasto. Es que los politicos creen que
con un decreto o una ley pueden solucionar los problemas que han cre-
ado durante afos. Si fuera asi de ficil porque no hacer un decreto pro-
hibiéndole al Covid que siga enfermando gente. o que llueva o deje de
llover. Y los Mercados tienen que acudir a esa convocatoria para que no
los molesten y después de explicar como funciona la oferta y demanda
tener que hacer algo para tranquilizar las afiebradas mentes politicas. Y
bueno, ya se les pasard. Me pregunto si cuando los precios minimos caen
por debajo de lo presupuestado el estado sale a poner la diferencia.

ABASTO CENTRAL MAR DEL PLATA

GRAN PROMOCION TEMPORADA: Puestos desde 48 M2 $600 por dia finales
PROMOCION VALIDA POR 6 MESES Y/O A CONVENIR

NAVE INDIVIDUAL 700 M2 DISPONIBLE PARA ALQUILER
MULTIPLES RUBROS

@ Si es producter o consignatario esta es fa oportwnidad de instalarse en la zona con
mayor desarrollo de la provincia de Buenos Aires.

® Con dos calles internas para una simple circulacion y 25 mil m2 en infraestructura, en
un predio de 14 hectareas, contamos con 20 camaras de frio, para su comodidad, vivien-
das dentro del predio, estacion de servicio y puestos en promocion de 48 y 72 m2, estra
tégicamente ubicados sobre sus calles internas.

E-mail: info@abastocentralmdp.com - www.abastocentralmdp.com -

® Queremos invitar a todos ustedes productores, consignatarios, visionarios, emprende-
dores de todos los rubros, a expandir su negocio en conjunto con nuestra empresa, pre-
miada en Nueva York (Estados Unidos), Frankfurt (Alemania) y Cordoba (Argentina)

O

tribucién son prueba fehaciente del crecimiento de Mar del Plata y esta zona en particular.

portante desarrollo de fa ruta 88 con mas de 20 empresas y centros de logistica y dis-

Augusto Pellegrino, Director General - Tel.: (0223) 465 0065 - Int. 143
Abasto Central Mar del Plata
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Kondo: 011-15-5182-1475 / ID 157*258 - Poli: %9 1168497452
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LS 1123228931 - Puestos 24 y 25
MERCADO LOS ANDES - Ruta 3 Km. 41 - LA MATANZA

MAYORISTA FRUTIHORTICOLA

Comercializacion de Hortalizas
y Venta Mayorista a Supermercados

Nave 11 - Pto. 5 - Nave 8 - Pto. 3 - Mercado Central Buenos Aires
Nave 2 - Puesto 89 - Mercado Abasto Central Mar del Plata
www.labrusquita.com.ar - E-mail: info@labrusquita.com.ar
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Tel. 4238-1942 - 4238-3611 - 4238-1751
E-mail: memosur_sa@speedy.com.ar
Av. Republica Argentina 2220 - RAFAEL CALZADA
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§1169115995 “MERCADO SENSABELLO
SENSABELLO Y RUTA 2 - FLORENCIO VARELA - BS. AS.

MERCADO LOS ANDES - Ruta 3 Km. 41 - Virrey del Pino - La Matanza
Puestos 96 - 97 - MERCADO ABASTO XXI - BS. AIRES

Nave 2- Puestos 39 y 41 - Tel 011 44427951 / 46220069
Nextel 354*790 - MERCADO CENTRAL DE BUENOS AIRES
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- NATALIA S

£59 3456554810 / 3456418721 / 1162625883
Puestos 22 -23 - MERCADO LOS ANDES - LA MATANZA

LAS MEJORES FI-'IUTAS Y HORTALIZAS DE LA MATANZA
Ruta 3 Km. 41 - Virrey del Pino - La Matanza - Bs. Aires. Info: € 1167421448
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LOVATO

PRODUCTORES DE HORTALIZAS | %]
ZONA PRODUCCION SANTA LUCIA - CORRIENTES P

MOLLOJA HERMANOS - PUESTO 4
Tel. 11 68898399 - E-mail: ivanmolloja@gmail.com
MERCADO FRUTIHORTICOLA DE QUILMES

NORIVIA LESTANI/
PRODUCT( AYORISTAY CONSIGNATARIO DE FRUTAS Y HORTALIZAS
Productos

Carozo Atue
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659 1132353149 / Puestos 16 - 17 - 18
MERCADO FRUTIHORTICOLA DE BURZACO
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& 3 Bananas - PRODUCTOR Y CONSIGNATARIO DE FUTAS
£ 1131640475 (%11 31763925

Puestos 29 - 30 - 31 = Tel. 02223 154 23219
Puestos 49 - 50 - MERCADO QUILMES - BUENOS AIRES MERCADO REGIONAL LA PLATA « PROVINCIA BUENOS AIRES
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Nave 1 - Puesto 48 / Nave 7 - Puestos 41 y 43 PRODUCTOR Y EMPACADOR DE CITRICOS
Teléfono Mercado: 011 21372780 CONSIGNATARIO DE FRUTAS DE CAROZO Y PEPITAS
Celular 011 22407402 / E-Mail: ventas@montever.com.ar Nave 2 - Puesto 51 - Tel. (03456) 154 33148/ 154 33150
MERCADO CENTRAL DE BUENOS AIRES MERCADO CENTRAL BUENOS AIRES

Fan ricas... tan Inu nas.

Nave 3e Puestos 128 y 129 e Tel. 114 160 1238
MERCADO REGIONAL LA PLATA « PROVINCIA BUENOS AIRES
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DECANO DE LA PRENSA FRUTIHORTICOLA SUDAMERICANA

WWW www.diariodelmercado.com " Diario del Mercado ‘ ’ Diario del Mercado MAI—IA S R I—

MAYORISTA DE FRUTAS Y HORTALIZAS

t_‘ +54 9 341 334-2533 @ # diariomercado {3 YouTube Diario del Mercado Tel.Fax Oficina: 011 4723 0093
e Tel. Mercado: 011 4723 1466 - Cel. 011 15 5452 8205

Arip ; ¥ r § " & E-mail: liasrl-adrian@hotmail.
Suscribite Gratis a la Unica Guia Frutihorticola Actualizada Mercado 2:;,{3%',"3'“2,:'?S,ov?n‘c?:'gff;:,"o, Aires

CONSIGNATARIO DE FRUTAS
Y HORTALIZAS DE PRIMER NIVEL

f‘“*c\ a f(“‘«&
; 2 Puestos 28 / 31 / 34 - Mercado de Abasto Béccar
~=r’ N Tel. 11 4723-3900 - Mail info@benditatierrasrl.com.ar

UNION TRABAJADORES
DE CARGA Y DESCARGA
DE LA REPUBLICA ARGENTINA

En los Mercados Frutihorticolas la Unién de Trabajadores
de Carga y Descarga no tiene competidores
CONTACTENOS;

Tel. 0810-333-7139 - Cel. £9111523388231

Atencion telefénica las 24 horas
ADHERIDO A LA CGT - PERSONERIA GREMIAL N° 410

uestro presente estd a los trabajadores de 1os Mercados en todo  Nos vinculamos con los empresarios a partir de este espacio de didle
el pais. Nuestra pre e al influjo de una nueva definici ¢ cando las soluciones de los vendedores sin que por > pierds
S 3 M mayor parficipacion en la cs q 5 derechos del trabajador. Es nuestra intencién el =

encia efectiva de i Frutihorticola en ¢l marco de la paz social y el dialo,
nacional y con una Mutual que permite el acceso a todo l-

v turismo Daniel Gustavo Vila Secretario General.

UNION DE TRABAJADORES DE CARGA Y DESCARGA DE LA REPUBLICA ARGENTINA
Personeria Gremial N° 410 - Domicilio Legal: Cochabamba 1635
Ciudad Auténoma de Buenos Aires - C. P. C1148ABE
Teléfono/ Fax (011) 43048358 - (011) 43048358 Teléfono (011) 43055095
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“No han tomado una sola medida
que facilite el trabajo del Operador,
actuan como si no existieramos”

rases de este tono se han escuchado durante toda la reu-
nion de Operadores Asociados a COMAFRU que se des-
arrolld en el comedor de la nave 8. Habia necesidad de
juntarse, de verse las caras y hablar de todos los temas. La pan-
demia elevo el compromiso de todos los operadores al frente de
sus puestos, y el Covid ya demostré que no pudo con el esfuerzo

y el trabajo en el MCBA, pero si pudo aislar, postergar reuniones
de muchos operadores que no estin acostumbrados a que no se
los tenga en cuenta,

Unos 50 operadores se hicieron presentes provenientes de distin-
tas naves, acompaiados por el contador y el abogado de COMA-
FRU para abordar problemas comunes:

v

El injustificado aumento del 3% de la Tasa Retributiva de
Servicios

El aumento a 50 cdnones para transferir la Titularidad de los
puestos

La deficiencia en la limpieza

La insuficiente seguridad

La disminucion de metros de exposicion por la delimitacion
para acceso a matafuegos

Las multas injustificadas

Los privilegiados que abren el Mercado el Domingo y
arruinan la primera venta

El peligroso precedente de permitir comercializar en la zona
de andenes,

La falta de compradores

El escaso esfuerzo para promover el trabajo del sector por

parte de las autoridades.

La reunién abrié debates en coincidencias, porque ningtin parti-
cipante considera que la gestién de este Directorio los ha benefi-
ciado en algo. Es mds, hay bronca por la falta de consideracion,
“gobiernan como si no existiéramos™ fue una sintesis del estado
de dnimo del sector, al cual se acude solo con fines recaudatorios.
Algo nuevo volvio a nacer con fuerza: la necesidad de unirse
para ser respetados.

Instalaran el primer Mercado Concentrador

frutihorticola bonaerense y

sera en Coronel Suarez

Estara en el parque industrial de la localidad y demandara una inversion de $38 millones.

omenzardan a instalar un Mercado Concentrador fruti-
horticola en la ciudad de Coronel Sudrez y el estableci-
miento serd el primero de su rubro en la provincia de
Buenos Aires.
Situado en el Parque Industrial de la localidad, desde el gobierno

bonaerense aseguran que la ubicacion beneficia tanto a comer-
ciantes de la ciudad asi como también a los de la region.

La decision estuvo a cargo del ministro de Desarrollo Agrario de
la Provincia, Javier Rodriguez, en articulacion con la gestion del
intendente de esa localidad, Ricardo Moccero.

“Serd el primero que se ponga en marcha en la provincia de
Buenos Aires y Coronel Sudrez fue el distrito elegido lo que
marca la decisién de nuestro gobernador Axel Kicillof de reacti-
var la produccion y el empleo en Coronel Sudrez”, sostuvo
Moccero, y agregé: “El proyecto del Mercado Concentrador
Frutihorticola es muy importante, ya que implica grandes posi-
bilidades para el desarrollo local y regional al reactivar la pro-
duccion con valor agregado y generar fuentes de trabajo™.
Segiin expreso el intendente, en los préoximos dias firmard el con-
venio por $38 millones para ejecutar la obra.

“Desde que asumimos el 10 de diciembre nos planteamos la
necesidad de reactivar e impulsar la produccion de alimentos y lo
estamos haciendo porque consideramos clave reactivar la
economia con valor agregado en Coronel Sudrez contando con el
acompaiamiento del Gobernador Axel Kicillof y del ministro
Javier Rodriguez”, finalizé Moccero.
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SEDE CENTRAL: Colombres 1573 (1238) - Teléfono (011) 4921-6419
Web: www.stihmpra.org.ar / Mail: info@stihmpra.org.ar - Ciudad Autonoma de Buenos Aires
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£ 1165489344 /8 1128961386 / Web: www.alimentariasustentable.com
Nave 6 - Puesto 8 - MERCADO CENTRAL DE BUENOS AIRES

FRUTIHORTICOLA

PERINOLA

MAR DEL PLATA-BUENOS \lll\<.

PRODUCTORES DE FRUTILLAS Y HORTALIZAS
CONSIGNATARIOS - PRODUCTORES - TRANSPORTE PROPIO-CORRIENTES - MAR DEL PLATA
Nave 11 - Puesto 36 - Tel. 011 4442 3204 - Nextel 128* 1084 - MERCADO CENTRAL BUENOS AIRES
Tel. 223 5325164 223 4004940 - Nextel 128*542 - perinolamdp@hotmail.com
Ruta 88 Km. 3,5 - MERCADO DE ABASTO CENTRAL - MAR DEL PLATA - BUENOS AIRES




“Nunca bajan los brazos”

Mercados Bonaerenses

El emotivo agradecimiento de Ricardo Darin a los productores de Coninagro.

Fuente: La Nacién.

I actor Ricardo Darin irrumpio con un emotivo video en el

Congreso Internacional de Coninagro, una de las entidades del

campo que integran la Mesa de Enlace. En un mensaje, le hizo
un reconocimiento a los productores agropecuarios en general y a los
cooperativistas en particular,
Darin no tiene ninguna vinculacién comercial con la entidad, pero hizo
un gesto solidario por los valores del cooperativismo. En rigor, la pelf-
cula “La odisea de los giles™. que lo tuvo como protagonista, destaca
en esa linea valores del cooperativismo.
El film, situado sobre el trasfondo de la crisis de 2001, narra la histo-
ria de un grupo de personas que pierden el dinero para reflotar una
cooperativa agricola. Descubren que se esfumé por culpa de un abo-
gado y un gerente de un banco y se unieron para recuperar lo de ellos.
A partir de eso se desencadena una historia solidaria.

“Me gustaria hacerles llegar un saludo y un agradecimiento a todos los
productores, a toda la gente que dia a dia se esfuerza, trabaja y hace
que nosotros podamos contar con todas las cosas que necesitamos. Les
agradezco y los felicito, ademads, porque sé que el cooperativismo es el
alma central de las cosas que hacen. Soy un defensor a ultranza de eso
y de la solidaridad™, dijo Darin en un mensaje grabado.

“Se que estdn reunidos y de alguna manera quiero estar ahi presente,
felicitarlos, agradecerles y remarcar la importancia que tiene lo que
hacen por todos los integrantes de este bendito pais porque ustedes son
los que ponen el cuerpo, los que luchan y tienen que lidiar permanen-
temente con regulaciones que no siempre son las mds convenientes y,
sin embargo. no bajan los brazos, siguen para adelante™, agrego.

“Es hora que se lo agradezcamos, sobre todo a los pequenos produc-
tores”, remarco en otro tramo del mensaje el actor. Precisé que
“dependen de las condiciones climdticas y un montén de cosas y, a
pesar de todo eso, nunca bajan los brazos™,

Darin cerr6 asi Yo sé que vamos a salir de esta pandemia mejorados,
espero que sea para bien”. El drea de prensa de Coninagro sefalé que
“la entidad agradece el saludo solidario de Ricardo Darin dirigido a
productores agroindustriales del sector cooperativista™.
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Argentina tiene todas las condiciones
para avanzar hacia la Agroecologia

| director nacional de Agroecologia, Eduardo Cerda,

afirmd que “Argentina tiene todas las condiciones para

avanzar hacia la agroecologia” y planted la necesidad de un
“cambio de paradigma” en el modelo de produccién agropecuaria.
El primer director nacional de Agroecologia del pais resalté. en
didlogo con Télam, que la creacion del drea responde a un diag
nostico que presenta una “pérdida de productores, el aumento de
malezas resistentes que hicieron este gran incremento de impor-
taciones de sustancias quimicas que al pais no le conviene, por el
aumento de costos y también por recomendaciones de Naciones
Unidas, que en 2017, 2018 y
no desarrollar y fomentar la
En ese
todas estas cuestiones era necesario ir pensando y planificando

2019, sugirié al Gobierno argenti-

groecolog

leyé que “a partir de

marco, Cerdd afirmé que el pais

un cambio en la forma de producir, lo que no se da de un dfa para
el otro™,

Segin el dltimo censo agropecuario realizado por el INDEC
(2018-2019) la cantidad de explotaciones agropecuarias en el
pais fue de 250.881, lo que significé una disminucion de 82.652
frente a los datos que arrojo el censo anterior del afio 2002.
Frente a este escenario, Cerdd analizé que los costos para produ-
cir “se han elevado y muchas veces son costos en délares” y ade-
mds, “el sistema de tenencia de tierra que ha hecho que constan-
temente vayan subiendo los valores de arrendamiento, porque en
el sector hay otros jugadores que pagan mds de lo que puede
pagar un agricultor y todos esos componentes hacen que se vaya
perdiendo el productor chico, el productor mediano y eso se vaya
acumulando en menos manos™.

En esta linea, el especialista sefialé que “en los 90 Argentina
usaba 38 millones de litros de agroquimicos en el sector agrope-
cuario, en tanto, el afio pasado se superaron los 500 millones de
litros y sin embargo, la superficie productiva no ha alcanzado a
duplicarse” en ese periodo, aseguré el funcionario.

Cerdd es, ademds, el presidente de la Red Nacional de
Municipios y Comunidades que fomentan la Agroecologia
(Renama), que se dedica a asesorar y acompanar a quienes deci-
dan aplicar los conceptos y principios ecolégicos en el disefio y
gestion de los sistemas agricolas.

Senal6 que se han contabilizado desde la Red “unas 100.000 hec-
tireas que realizan producciones agroecolégicas, pero hay
muchos mas productores que estin haciendo agroecologia™.

En relacion a los rendimientos econémicos del sistema de pro-
duccion agroecolégico,

Cerda indicé que “son parecidos (al modelo de produccion agro-
pecuaria tradicional) pero como hay menos costos, la rentabili-
dad suele ser el doble; y en el tiempo, con los afios el consumo.
en la medida que se va mejorando el sistema, cada vez es menor,
por lo tanto, bajan los costos, baja la utilizacién de energia, y eso
marca que es mucho mds sustentable™.

“El modelo predominante cada vez necesita mds energfa, por lo
tanto, precisa cada vez mads insumos externos como necesita
cualquier persona que empieza a enfermarse, que cada vez preci-
sa mas remedios™, considerd el ingeniero agrénomo.

A través de su direccion se propone visibilizar a todos los pro-
ductores y productoras que “hacen agroecologia™ y. en este sen-
tido, detall6 que se dard un impulso desde la Secretaria de
Agricultura Familiar.

Se cred otra subsecretaria para pequefios y medianos producto-

res a cargo de Milagros Barbieri y una subsecretaria de economi-
as regionales para evaluar las formas de producir y con los pro-
ductores y técnicos de cada region plantear el cambio, la trans-
formacion hacia modelos que se puedan sostener™, acotd.
El funcionario asegurd que “Argentina tiene todas las condicio-
nes para avanzar hacia la agroecologia™ y planted que “cada pro-
ductor que comienza en la agroecologia, se aferra mds v no la
abandona”,

“Si el productor puede producir con sus propias semillas sin
necesidad de gastar 150 o 200 ddélares en una bolsa de maiz y si
estamos teniendo maices que a lo mejor estin un poco mis bajos
de rendimiento. pero es una semilla que podés volver a sembrar”
al tiempo que “tienen el doble de minerales, es el doble de rendi-
miento porque no vale por el peso, vale por lo que alimenta™,
explicod Cerdd sobre el sistema agroecolégico de produccion.
Asimismo, asegurd que la soja “perdié mas del 10% de proteinas,
los maices el 50% de sus minerales, entonces 12 mil kilos de
maiz de rendimiento, es hablar de 6 mil de lo que teniamos antes;
y lo que hicimos fue diluir los nutrientes, no generar mds rendi-
mientos”.

Es preciso “sostener los agricultores, sostener lo basico que es
que la tierra esté con salud, con fertilidad y eso no se logra con
remedios. no se logra con sustancias quimicas, te puede salvar en
alguna circunstancia pero vos no se puede vivir a pastillas. Vos
vivis a partir de alimentos y eso es 1o que nosotros estamos tra-
tando de construir despacito y lo que decimos es que es un cam-
bio de paradigma”, aseveré Cerda.
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Jorge Giacobbe es lapidario con la estrategia comunicacional del agro: “Lo que
piensan los jovenes del campo es peor que lo que piensa el resto de la sociedad”

l Fuente: Bichos de Campo. ]

La consutora Giacobbe & Asociados realizé un estudio de
percepcion con 2500 encuestados para conocer cual es la
vision que la sociedad tiene sobre el agro, analizando
también los mitos, prejuicios y preconceptos que operan
en la poblacion argentina sobre la gente del campo, sus
reclamos y sus tareas. En base a esos resultados y a su
propia percepcion, Jorge Giacobbe (hijo) construye un
diagnéstico que no por crudo deja de ser necesario.
Mejor dicho, resulta imprescindible escucharlo.

“ omamos algunas divisiones tales como las ciudades
I pequenas, intermedias y grandes para comprobar si
en las ciudades pequenas era favorable el clima del
campo y notamos que no lo era. También hicimos un corte sobre
los jovenes, para ver si el problema del campo en relacién con el
resto de la sociedad estd en vias de solucionarse, y notamos que
estd mds bien en vias de profundizarse, porque lo que piensan los
jovenes del campo es peor que lo que piensa el resto de la socie-
dad”. dijo Giacobbe.
Para el especialista en opinion piiblica, “hay una batalla cultural
que se perdid en todos los campos. Si los jovenes opinan peor
que las edades intermedias o altas, eso significa que el problema
se va a profundizar. Hoy los jovenes no tienen al campo puesto

ni en un lugar de prestigio ni como objeto de deseo para desarro-
llarse alli a futuro; se tiran de cabeza a pensar en Amazon, en
Google o en Silicon Valley respecto del campo, siendo que este
campo es el Sillicon Valley para otros”.

Puede que la gente de la ciudad esté repleta de preconceptos
sobre los productores. Pero también hay cosas que revisar en la
propia percepcion que tiene de si la gente de campo, Giacobbe
manifesté que “se auto perciben como si fueran héroes, porque
arriesgan mucho con lo que hacen, porque agachan el lomo y le
pusieron mucho valor agregado, porque crecieron en las dltimas
décadas sin ninguna ayuda del Estado o con la pata en la cabeza.
Esto es lo que ellos piensan de ellos mismos™.

“Pero del otro lado hay una sociedad que los ve como anti héro-
es, que cree que son pocos y que se llevan los délares, que son
ricos, que no arriesgan nada. que las que trabajan son las méaqui-
nas, que el trabajo que producen es poco y de baja calidad, que
negrean a la gente, que contaminan, que rocian a los nifios con
“agrotoxicos” cuando estdn en el patio de una escuela y que pro-
ducen alimentos que son transgénicos™, aviso.

- Entonces, ;el productor agropecuario se considera victima
y la opinién publica lo considera victimario?

-El productor cree que tiene el prestigio que puede tener un lefa-
dor canadiense o un bombero de Nueva York. y en realidad tiene
el prestigio de un barco ballenero japonés. Esa diferencia de per-
cepciones genera un problema que es muy importante resolver en
estos tiempos, que es el problema del permiso social. Hoy nadie
puede ejercer una actividad sin el permiso social o sin la anuen-
cia de la sociedad. Si la sociedad estd en contra, la politica se va
a aprovechar todo el tiempo. La gente cree que el campo paga
pocos impuestos. En las encuestas, la mayoria nos responde que
si asumieran la presidencia de la Argentina le pondrian mas
impuestos al campo o se los dejarian tal cual estin. Al campo le
ponen mds impuestos y lo agobian. pero no entiende que el plan
de salida de esto no es hablando mds con la politica ni esperando
que cambie el gobierno para que haya un giro ideoldgico: el
campo necesita una alianza con la opinién piblica. El dia que
esta los proteja, el sistema politica no le podrd tocar mds el bol-

sillo ni podrd abusar mds de ellos. /// s < :
Sigue mas abajo
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Viene de arriba

Jorge Giacobbe: “Lo que piensan los jovenes del campo”

/Il Entonces el problema es mas profundo que lo ideolégico.
s cultural?

-Si. Un politico no se mete, por ejemplo, con un cuartel de bomberos,

ni le saca el autobomba, porque estd puesto en un lugar de prestigio
social y de cuidado, ninglin politico se animaria a eso. En cambio,
cuando un gobierno le aumenta los impuestos al campo nadie dice
nada porque la opinién publica estd de acuerdo. Por eso pienso que el
campo debe lograr la proteccion de la opinion publica para ser into-
cable; sin embargo el campo insiste en seguir haciendo lobby con la
politica, la cual, ademis, cambia cada 4 afios. Una alianza con la opi-
nion publica es mucho mis estable.

Miremos el caso del ‘farmer’ norteamericano, que es una figura de
prestigio muy importante, de configuracion de la identidad general
nacional, tanto que cualquier persona que quiere llegar a la presiden-
cia de los Estados Unidos debe arrodillarse ante este sector durante la
campana. Aunque el peso real sea poco, porque ¢l campo tiene muy
bajo peso en términos de la economia de ese pais, siendo menos del
1%, nadie se mete con los ‘farmers” porque la opinién publica le tiene
mucho prestigio. Eso es lo que creo que debemos trabajar acd.

- Estan los dos lados de la grieta y la estigmatizacion que hay del
productor argentino. ;Cémo construir consenso social entonces?
-La identidad nacional estd en pugna entre aquellos que dan batalla.
Los que no la dan pierden el partido 10 a 0 y esto es lo que paso con
el campo. Siempre hay algtin productor que de buena leche me dice:
‘Jorge, ademds de levantarme a las 5 de la mafiana todos los dias, ade-
mds de agacharme para sembrar, para cosechar, de rezar para que
llueva, de arreglar mis mdquinas; ademds de todo el esfuerzo que
tengo que hacer y de aportar los pocos délares que entran, ; Tengo que
convertirme en un sujeto comunicacional?” Y yo tengo que decirle
que si, aunque suene cruel, porque implica pedirle cada vez mds. Pero
es asi, porque no dieron batalla, porque se dejaron ganar sin entrar
siquiera al ring. Si vos querés convencer a alguien de su error, prime-
ro tenés que abrirle simbolicamente la tapa de la cabeza y ver como
es esa maraia de mitos y prejuicios cual si fuera una bomba para ir
desactivando uno a uno. No hay que enojarse con eso, sino que hay
que entender las razones sobre porqué el otro te critica o e pone en
un lugar diabdlico o nocivo.

-, Y como se da esa batalla?

-No se trata de ir a la batalla como hace el Kirchnerismo, con ese filo
en las discusiones, sino que se trata de ir a una batalla desde otro
lugar, no desde la confrontacién sino desde la seduccion. La gente
que de buena leche va desde el campo a los medios de comunicacion
a dar la batalla, a la segunda pregunta del periodista termina irritada,
quejandose y diciendo que ellos traen los délares y que los mismos se
gastan en choripanes y planes.

Me parece que no deben decirse las cosas desde ese lugar porque eso
genera mds irritacion en un sector al cual el campo necesita conven-
cer y seducir. Mucho antes que los argumentos hay un problema de
estilo. Desde lo politico necesitamos mas Mahatma Gandhi y menos
Che Guevara.

-Y volvemos a que el agro comunica mal.

-Claro, y volvemos al principio, no se estd seduciendo a los jovenes y
estos siguen yéndose del campo o de pueblos pequenos, seducidos
por las grandes ciudades. donde quizds vivan una menor calidad de
vida, pero los padres que tienen y viven en el campo no logran trans-
mitir esas riquezas a sus hijos y entonces los jovenes prefieren ser ofi

cinistas en cualquier ciudad que quedar a cargo del campo familiar,
porque no hay un relato €pico que tenga sentido. porque ese relato lo
construyeron otras dreas de la produccion y otras formas de vivir, Este
problema desmembra también a una familia.

- Es claro que para vos no alcanza solo con el lobby politico y
que habria que ir por otro lado. ;Cuil es ese otro lado?

-En esto quiero aclarar que para mi tampoco alcanza con lo publicita-
rio; esto no se resuelve con un publicista genial, cuatro carteles y un
spot de TV o redes sociales que diga que el campo es bueno. Acd hay
que cambiar cultura y eso es un proceso muy largo y muy costoso, no
solo en dinero. sino también en esfuerzo personal. Hay mucho nivel
de vedetismo y es dificil pensar un plan donde todos se junten. Y si
se juntaran, ;Qué harian? ;Un spot o un asado para un punado de
periodistas en el campo? ; Apelarian a las formas cldsicas de la publi-
cidad, de la propaganda y del lobby periodistico?

-2 Y entonces qué hacer?

-Yo creo que hay que criar una generacion de jovenes atomizada pero
con el mismo espiritu comunicacional. Si juntamos los perfiles de
redes sociales. los nicleos a los cuales puede comunicar cada joven
que estd relacionado al campo, se llegarfa a un mayor piblico que si
lo hicieran con un par de carteles y mensajes publicitarios. Si dejan de
enojarse con los demds y logran dialogar con una comuni
épica, en una de esas conseguimos un esquema comunicacional no
centralizado, sino atomizado que puede ser mucho mds poroso en
todos los estratos de la sociedad.

ion mas

- (Creés que las crisis de ahora pueden ser oportunidades para
mostrar que el agro puede aportar a la construccién de un bien
comun y sumar, o esa ya es una batalla perdida?

Yo creo que una crisis es un momento de oportunidad y debilidad a
la vez. Tanto lo creo que lo tengo tatuado en un brazo, pero también
creo que los
aprendemos. Yo creo que las crisis las transitamos como un trauma,
y asi vamos quedando mads heridos, sobre todo los rangos etarios mas

rgentinos atravesamos las crisis y no necesariamente

grandes que estdn muy rotos. Yo, repito, pondria los caiiones en las
generaciones menores de 35 aios que no vivieron la crisis de 2001 y
que vivirdn esta crisis presente. Ojald esta crisis le sirva, no para frus-
trarse, sino para rebelarse en contra de eso, que es dejar de esperar que
sea la politica la que lo arregle. En 1972 Argentina tenia 6% de pobres
y 4% de desocupados, y la inteligencia sumada de todos los que vinie-
ron después nos convirtieron en todo el quilombo que somos hoy.
Nos tenemos que dar cuenta que entre ellos se pelean, pero en defini-
tiva ninguno supo hacerlo bien, y mird que le prestamos el poder a
civiles y militares, a peronistas y radicales, a kirchneristas y al PRO,
por izquierda y derecha, por liberales y estatistas.

- La politica entonces no sirve para cambiar las cosas?
-Dejemos de pensar que esto es algo que resuelve el poder. Esto lo
resuelve una nueva generacion, con otro espiritu. ;Qué haces en tu
vida cotidiana con el que opina mal de vos? ;Lo insultas, lo descalifi-
cas o intentas seducirlo? Se trata de ver donde ponés la carga de la res-
ponsabilidad, si en vos o en el afuera. Las generaciones que nos pre-
ceden siempre pusieron la culpa afuera. entonces es una conversacion
acerca de quién tiene la culpa. Las nuevas generaciones pueden hacer
un click aqui, que no es politico ni ideolégico, sino psicoldgico.
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Mail: jopemasri@gmail.com Cel: 03402-15419527 / 15546493

IMPORTADOR Y DISTRIBUIDOR DE BANANAS BOLIVIANAS

L EGOVIA
M

a’ 3 41 21711 02
Puestos 124 - 219 - 220
Mercado Productores Rosario

k&’ 3541560099

Puesto 6
Mercado Abasto Villa Maria

o
w ™ ==
T~

Irovencred - Visa - Electron

el (034%)
el (D347)
Tel. (024 1)
Tl (0347)

aGa-90aa
46%-2379
as2.6336
asp-2107
A4 7604
446.4587
430-4653

a71-60a
426-0106
471074
4630202
437.7346

FE$3ITIINT

e

Tel. (03400)
Tel (03493)

a27-24%
a26-a11

aa
Tel. (0347}
Tol. (03471)

Tel. (0347)
Tel. (0341) 5
Tel. (0341) 153 OAIGGH
Tel. (0341)  432-1279
Tol. (0341) 153 39202%

MERCADO DE
PRODUCTORES

BETOeHLIO

VEGETALES Y FRUTOS EXOTI(C0S

o Say ¥ - LA ~
Champifiones, arandanos, aceitunas, echalotes, paltas, 4
portobellos, tomates, hongos secos, girgolas, cocos,
radichio, endivias, carambola, guayaba, fruta dragon, L3
chirimoya, especies varlas, papaya, Jenglbres, mangos,
limas, platanos, aromaticas ¥ MUCHO MAS!!!

Teléfono (0341) 152 708212 / 153 165112
Puesto 191 / 192 - Mercado Productores Rosario - Santa Fe

Productores \% Consignatarios
de Frutas y Hortalizas

Puestos 212/179/180/156 - Of. 262/264
Tel./Fax (0341) 431-1038 - Nextel 170*7220
Mercado de Productores de Rosario - Pcia. de Santa Fe

Con

Y pague con Tarjeta de Crédito en estos comercios:

| O P “."? Al 0 2R

Mustescurd - Muestro - Cabal — Lider < Diners Chub Azud Naranjo - Nocidn Nativa

Sarmiento 1664

Pasco 288 ol (0341) 2234179

San Nicolas y Galvez » Rosario (2000) Santa Fe *» Mercado de Productores de Rosario
productoscecy@arnetbiz.com.ar » Tel./Fax (0341) 431-4659 / 431-6597 « Fax: (0341) 432-1488




Suscribite gratis a www.diariodelmercad

Mercado de Productores # Rosario ¢ Santa Fe

Forla e hijo ‘3'413)

Papa
Sandia .
Cebolls e
Puesto 170

Tol. {0341) 155-102 695/94/96 |

BASILONE HNOS.

. 4 de Hortali
o izas

Ted. (03402) 154 87602 Arroyo Seco
Mercado de Productores de Rosario

Horanos: Lunes 7 horas - Martes, Muércoles y Wemes 8:30 horas - Jueves. 7 horas
27 de Febrero y Constmmén * Tel./Fax (0341) 431-7227 » 431 3593

mprosario.com.ar

frutas REY DEL SUR

Sl Productor
Corsignatario (§ y
= Mayorista

Puesto 18 - Oficina 10
Tel. (0341) 156-369995

Peluca y Tato

| Puoesto ¥ 63 - Tel.. IJ:M‘ 333515
Marcado de Productores de Rosariol

Mayorstas
Consignatarios

BETO DIPINTOeHLOS

Consignatario Frutillas, Ajos y Cebollas
MAYOR Y MENOR

:‘S’> p A
.w‘__"i

Tel.(0341) 156-296503
Mercado Productores de Rosario

PRODUCTOS DE CALIDAD

TEJERINA Hnos.

o ik,
Zona de Pmducaén Santa Lucla CORRIENTES
Puestos 232- 233 - Tel. 0341 3705858 4.9 3416258061
MERCADO DE PRODUCTORES ROSARIO

Mayorista y Consignatario
de lru! as y Ilnr| ﬂw s

y Ve? . p
Puesto 71 - Tel. (0341) 155 824074
MERCADO PRODUCTORES DE ROSARIO

Papas
Carbon - Cebolla

NAZA R E N 0 Verduras Procesadas

De Joaquin Garcia “Las Parchitas”

PRODUCTOS

Tel. (03402) 154 15442 / (0341) 153 573120
Puesto N° 175 - Mercado Productores de Rosario

César Valentini

| Cons:gnatanoVerduras y Hortalizas |

Tel. (0341) 155 487068
Puesto N 215 - Mercado Productores de Rosario

e
Finca El Rocio de Alvear:
PRODUCTOR DE VERDURAS

FIES (H r

TEL. (0341)433 6529 - ROSARIO - PCIA SANTA FE

Tel. (0341) 432-4142

Encontranos en:

©

Maffini SH _

PROI)U( TOR VERDURAS V H()RlAl IZAS

(% 3412742750- PLAYA DE QUINTEROS
MERCADO PRODUCTORES ROSARIO

PRODDIE!(LZ'I; 93 NI:)EDRO

PAg: =3

. V’-/ ~ Q“
~ 4
)

g 4

CONSIGNATARIO

La Calidad
en tumesa

FRUTAS - VERDURAS - HORTALIZAS

Tel. (03402) 154 85171 - Puestos 95-96- 98
MERCADO DE PRODUCTORES ROSARIO

AVPCOL4 LA I?OND’EROSA‘

BuEvos

VENTAS POR M
SOMOS PRODUCTORE

ESCOS|BLANCO
OR Y MEN

OLOR

Tel/fax: (0343) 495-2493 - E-mail: avicolalaponderosa@hotmail.com
Sucursal Rosario - Tel: (0343) 156223282 / 155066913 - Mercado de Productores - Puesto 187
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Hidroponia/Suelo

b ™/

S

ambio climatico, suelos agotados, agroquimicos y labores cul-

turales perimidas o con ausencia de personas dedicadas al

esfuerzo fisico que demandaba la tarea del cultivador; sumado
a estos estados de naturaleza cambiante, los costos productivos, cali-
dad y sanidad de aquello que se siembra y cosecha, junto a consumi-
dores mds exigentes, mercados mds selectivos y otras cuestiones mas,
hacen que la produccién horticola deba repensarse.
Producir es algo mas que desparramar semillas en la tierra y esperar
que por obra y gracia de alguna magia o credo la naturaleza nos rega-
le sus frutos transformados en alimento ya adecuados para la venta y/
0 CONSUMO.
En esta actualidad que nos toca vivir, producir de manera tradicional
desde el inicio, para alguien que desee comenzar, requiere de una pre-
paracion adecuada, en pocos lineamientos podemos considerar:

a) El tipo de producto o linea de productos afines al / los que nos que-
remos dedicar con exclusividad.

b) Cantidad de terreno necesario para dar cumplimiento a una unidad

economica rentable, (si no es rentable, requeriria de asistencia del
Estado de manera permanente, lo que ademads la harfa inviable desde
lo econémico social). O por el contrario sucumbira el proyecto inicial.
€) Ahora que ya sabemos qué deseamos sembrar, lo mds importante
es seleccionar el lugar donde realizar dicha siembra. Esta eleccion nos
remite, en la forma tradicional “tierra para sembrar™ a la regién donde
el suelo, el clima y las aguas sean las oportunas para ese cultivar.

d) Herramientas, edificios, sistemas de riego, instrumentos, maquina-
ria adecuada tanto al tipo de producto como al tamano de las instala-
ciones con prevision del rigor de las tareas a realizar.

e) Dependiendo del producto seleccionado. situarnos en los ciclos
vegetativos de ese cultivar, entendiendo que la Naturaleza obedece a

sus propias leyes y no a las leyes y deseos del
Hombre. El supuesto productor novato, debe-
ria contar de recursos necesarios para esperar
esos ciclos productivos hasta recibir sus resul-
tados econémicos.

f) Como se aprecia, dificultades abundan, éxi-
tos faltan.

XA @

Por Domingo
Ramos Bravo. i ” :
Visto la complejidad y relacionada con esos

resultados, surge la idea de Hidroponia (Ya en préctica en otros pai-
ses desde hace aios).

Incursionar en este sistema. ayudaria tanto al productor como al con-
sumidor y por ende a toda la cadena de agro alimentos. Dentro de las
ventajas comparativas con el sistema tradicional se pueden indicar:

1) Menor extension en metros cuadrados por producto de cosecha;
2) Mecanismos culturales (forma de realizar las tareas) requieren de
otra capacidad de comprension, aplicacion y metodologia operativa.
3) Otro tipo de inversion, ya no en mdquinas herramientas, ni en trac-
tores. L.a mayor inversion radica en las estructuras de plantacion y cre-
cimiento para decirlo de manera sencilla.

4) Invertir en conocimiento de tecnologias aptas para el cultivo sin
suelo. riegos, alimentacion de las plantas. cosecha y conservacion.

5) Buenas pricticas en los procesos, pues esto repercute en calidad,
cantidad y sanidad de los productos.

6) Incorporar otro tipo de embalajes, conservacion de pos cosecha y

transporte, como asi también otro tipo de comercializacion.

El cultivo sin suelo abre los caminos hacia una nueva forma de alimen-
tar a la poblacion, pudiendo en muchos casos. economizar en transpor-
te, reducir las pérdidas pos cosecha y de comercializacion, ofrecer un
producto de mejor calidad y sanidad, con mayor expectativa de mos-
trador, e incluso segin la forma de cosecha ofrecerle al consumidor
una opeion de conservacion fuera de la heladera.

Algunos pensardn: con ésle sistema ya no necesito del mercado; puede
ser, segtin el tipo y tamaio de plantacién hidropénica que disefie. Pero
el mercado. cuando demanda producto suelen elevarse los precios y
con precios altos. surgen los visionarios que suponen ganancias en
oportunidades de demanda, y es asi que podrian invertir en grandes
producciones, dejando sin aire suficiente a los pequefios y hacerlos atin
mis pequenos reduciéndolos a producir solamente para un grupo muy
pequeno de consumidores.

Los cambios estin a la vuelta de la esquina, el pais “Politicamente
hablando” empuja hacia una produccion menos problemdtica donde la
tierra no sea necesaria y asi se logren otro tipo de producciones
alejados de la problematica de la tierra.

Mercado Central, nueva
denuncia de Ferraro

Fuente: DiariodelMercado.com

nte las denuncias realizadas de mafias y corrupcion en

el Mercado Central de Buenos Aires por el Vocero

Argentino, el ministro de Seguridad de la Provincia de
Buenos Aires lanz6 un gran operativo de control en el Mercado,
realizando importantes secuestros de productos ilicitos.

Inspecciones nocturnas, 13/11/2020

00:30 hs. Personal REBA a cargo del suscripto efectud
Inspecciones juntamente con personal Comisaria La Matanza
8va, a cargo Comisario Castillo en comercios Jurisdiccion
Mercado Central con el siguiente resultado:

03 Inspecciones, 00 Notificaciones, 00 Constataciones y 03
Acta de comprobacién con secuestro de bebidas y Clausura, Int.
Juzgado Correccional en turno Dpto. Judical La Matanza.
Firmado: Gustavo Marconi - Comisario.

Supervisado Herndn Dellagiovanna - Director,




arado de Froduttnm y Alnviscodores de Santa Te

Maortadtoas
, UCIA"
VENTA DE VERDURAS Y HORTALIZAS POR MAYOR Y MENOR

Puestos 103 y 104 . Tel. /Fax (0342) A39217S Tol, (0342) 156-116929 / (0342) 154300520 - Puesto N° 71
MERCADO DF PRODUCTORES GE SANTA FE - FOA. DE SANTA FE Tie, Luza s/N° - MERCADO DE PRODUCTORES DE SANTA FE

Citrus Los Curises - Villa del Rosario

PRODUCTOR Y nm mn-.
Puesto 30 - Wumumu

v 5 Tuneles Presurm\dos v’ 28 Camaras
IMPORTADOR DE BANANAS Y FRUTAS EN GENERAL

Iy’

PRODUCTORES DE: BERENJENA - CHOCLO - FIMIENTO - SANDIA - ZAPALLO Y MAS - MAYORISTA ¥ CONSGGNAW'O FRUTIHORTICOLA
Tel. (0342) 156 008704 F426301520 - E-madl longosociedadsimple@gmail.com - Puesto 99 - MERCADO DE PRODUCTORES DE SANTA FE

De Sebastian y Alberto Novello
PRODUCTOS ANGEL

Mayomu do lmng vndmn y hortalizas N R .
= - ,Q ‘
g AN ~
£ e 2 Puestos 98 « Tel. 342 5199402 / 3456 464056

MERCADO PRODUCTORES DE SANTA FE

Puestos 115 y 116 - Pio 98 -
ol (0342) 155 11174 / Nantat: 7912048 Tol. 0342 4898510 (% 3425364795
¥ A

de Santa fe MERCADO DE PRODUCTORES DE SANTA FE

PRODUCTOR Y CONSIGNATARIO DE HORTALIZAS PESADAS

Tel. (0342) 4836074 / 154 051073 / 154 077312 - E-mail: donluisrecreo@hotmail.com
Puesto 18 - MERCADO DE PRODUCTORES Y ABASTECEDORES DE SANTA FE




Mercado de Productores * Santa Fe

Pimiento - Tomate - Aji - Berenjena - Zapallito ;
De Saturno Calizaya %Y 3425427855 Puesto 23 - § -nuuuss-u
Puesto 36 - Mercado Productores de Santa Fe MERCADO DE PRODUCTORES DE SANTA FE

Manzanas

Peras -

Citrus

Frutas de Estacion

Manzanas

“SOPRANO"

b Loza y Acceso Narty - Sants e Cagatal -

Amexes Galpee 52 y 53 - Tel. (0342) 155 427151 -
FRODUCTORES ¥ ABAST!

Productos J y D)

nou-qm-vmymm

Puesto 17 - M&M 156 103!2‘/25
MERCADO PRODUCTORES SANTA FE

CITRUS CEROLENI

PRODUCTOR - EMPACADOR
VILLA DEL ROSARIO

A 3456472082 - Puesto 64
MERCADO DE PRODUCTORES SANTA FE

Trahapanio pars b pondasiin
ausenes o Camame e
Comama Verduras v ertaun
frescas do saowire Chwunin Yerde
Socedad de Quintercs de Lanta Fe
Tol, (U342) 4601909 « Cod (D342) 155017482
Av Aristobulo del Valle 9127 « 3000 Santa Fe
(Ertre Av. Arstebulo del Valle y Callejon Fune)

SERGIO A MONJO

tlos, Ce
"(

Poestn &1 - Wl 0342 1%45‘60 Nnm%!“)&
Mertade de Productioe y Abastecsdares de Sarta fs

Puestos 88 y #9

De Pablo
Montenenegro

PRODUCTOS

ARMIN AGUILERA

Tel, (4A2) 155 413570 - Pussto W° 26
Mertado de Froductonn y Abastecedores Sama fe

o )
573425515212 - Puesto 66
MERCADO DE PRODUCTORES SANTA FE

LEO PALAU
HORTALIZAS PESADAS - CONSIGNATARIO
/ f
. -

893424232548 - Puesto 96
MERCADO DE PRODUCTORES SANTA FE

CAPUAsu. (9

De Oscar Alberto Capoya

Consignatarios - Distribuidores
y Productores de Frutas y Hortalizas
i J1342) 158 363790 1 158 645934/ 154 235408
Puestos 105 106 - 107 « Tel (0342) 4591455
MERCADO DE PRODUCTORES SANTA FE

LAS CHANCLE

Consignatarnio de Verduras y .‘m/l.uv(uM
g

¢/ X CITRUS
X CAROZOS

X UVAS _ 4

Puesto 63 - Nextel 6064590 - Ceb. (D342) 156 301438
Morcado de Produtions y Abastacedonss Savta fs

lequl..um.m marino hermanos svf
productos frutiforticolas

Puesto 19 - Tel, (0342 4592641 - Weutol 'A'“)‘l”\
Werado de Produnioes y Abastocodores de Santa Fe

L

Srigasier i

Mercada de Frodurtores de Sama fo
Puesto N 14 - mevtrangelosantade®hotmel.com
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thldo Sierras thtas Villa Allende - Pneslos 5 y 7 - Tel. 351 7548863 - Cordoba
Mercado San Miguel - Puesto 326 - Tel. 351 4969222 - Mercado de Abasto Cordoba

Tel. 351 8061687 - Puesto 21 g
MERCADO SAN MIGUEL - MALAGUENO - CORDOBA

PRODUCTOR - INTRODUCT OR
uomuus

Puesto El Trece - Mercado San Miguel - Malagueno - Cordoba
Puestos 6 y 8 Mercado Sierras Chicas - Provincia de Cérdoba

s o
Teléfono Gaston: (0351) 156 637656
Pto. 29 - Mercado San Miguel - Malagueno - Cérdoba

FRUM§ V HORTALIZAS
) f‘"
(. |

Puesto 37 « Meewdo San Miguel
MALAGUENO - CORDOBA

Encontranos en:

Adminlstracion:
Tel./Fax (351) 498-1278 Int. 146 / (351) 496-9055/9067
Ventas: Tel, {351) 496-9055 / www.bomreguito-sa.com.ar
Mercado San Miguel - Malaguefo - Provincla de Cordoba

 Fin
Los Margaritas

Puestos 25 y 27 - Tel. (0351) 156 667001
Mercado San Miguel - Malagueno &5
Zona Rural La Carbonada - Ferreyra - Cordoba 5

ol www.diariodelmercado.com (&

FRUTAS, VERDURAS Y HORTALIZAS

“PABLITO"

De Pablo M. Ramos

= B

Puesto 18 - Cel. (0351) 153 076861 / 152 424479
Mercado San Miguel - Malagueno - Cordoba

Mercados de Cérdoba

Mayorista - Consngnatano Puestos 12y 14
Tel. 0351 155 133155 - MERCADO SAN MIGUEL - CORDOBA

—_—

i | —— 1
«Q3512708867 E-Mail: quattrm|969@gmall com

MERCADO SAN MIGUEL - MALAGUENO - CORDOBA

e

.‘i\_‘w‘-".:

mmm) 152 118245 - Tel. (0351) 498 1278/7"/804!!', 128
Puesto 28 » MERCADO SAN MIGUEL + MALAGUENO + CORDOBA

PRODUCTOR
INTRODUCTOR - CONSIGNATARIO
(% 3513501524 (Whatsapp)

@ larinconadapuesto15
Seguinos en Instagram

L Rinconada piq marcelorame@hotmail.com

~La Rinconada: Puesto 15 - Choele Choel - Rio Negro
La Delfina: Puestos 10- 11 - Mercado Abasto Villa Allende - Cénbba_
La Rinconada: Puesto 15 - Mercado San Miguel Malagueno - Cérdoba

(0]

£
< Mercado San Niguel wmercadosanmlguel_
0] 857 04

ot
&o}“:‘y’
Mercado San Miguel NercadoSanMliqui

Domingos 20:30 2 0030

I TTNENIGVATCTTRY | HORARIOS DE TRARAIG: Dorngos 20 2 000 o
Villa La Perla - Km 18 1/2 {ex Ruta 20) - Malaguedio - CC N 15 - Cordoba - mercadosanmiguel@gmail.com

FRUTAS CAME
SUPERCAME A)JOS

CONSIGNATARIO FRUTASY HORTALIZAS
WL )
| 3
iy

Puesto 72 - Tel. 0351 153 079270
MERCADO SAN MIGUEL - CORDOBA




Mercados de Cérdoba

ACERCATE A CONOCER Y APROVECHAR
Hortalizas NUESTRAS GRANDES OFERTAS

\ &
)) \¥"4
N

PRODUCI' OR EMPACADOR CONSIGNATARIO FRUTAS. \F: u :‘l‘: ‘\ £y
De Emiliano Ziloni §%93456419753 SESRE.

Puesto 16 - MERCADO VILLA ALLENDE - CORDOBA Goycoechea esq. Perén Tel. (03572) 15440803

Puestos 56 - 58 MERCADO SAN MIGUEL - MALAGUENO VILLA ALLENDE - PROVINCIA DE CORDOBA

JOSE JAVIER SRL
MR. AJO

Tel. 0351 4969115 / 0351 3542156
Nave - Puestos 701y 703 - MERCADO ABASTO CORDOBA

AJO: ristras, fraccionado por cabeza, fraccionado por diente, cabezas en caja
CEBOLLA: en bolsa x 20 kg. y en bolsa fraccionada x 17 kg.

: X "ﬂ : [ W ' . T e
Tel. (0351) 4969089 - Int. 89 & 3515331877 & 3517450460 Mercado de Abasto de Cérdoba - Nave 3 - Puesto 304
Puestos 418 /420 /227 / 229 - MERCADO DE ABASTO - CORDOBA [l Tel. Directo (0351) 496-9031 - Rotativo (0351) 496-917 - Interno 031

n €3 * PRODUCTOR DE FRUTOS
3

" -~
Nave 6 - Puesto 15

Tel. (0351) 4969100 / Cel. 0351 153072077
Puesto 601 - MERCADO DE ABASTO CORDOBA @ MERCADO DE ABASTO CORDOBA
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Mendoza:
l\luevas zanahorias II\ITA

Suscribite gratis com

Mercados de Cérdoba
Al ser del tipo bienal, en el norte de la provincia se siembra mayor-
mente en otonio y en el sur en invierno. mientras que la cosecha se
extiende desde la primavera hasta el otofo.
Entre las principales caracteristicas, se destaca por su tamano, su
color naranja intenso y el buen contenido de carotenos, que tienen
propiedades antioxidantes y son precursores de la vitamina A.
La coordinadora del proyecto y obtentora de la nueva variedad,
Maria Soledad Alessandro, remarco: Al tener altos requerim-
ientos de horas de frio para florecer. es resistente a la floracién
prematura, uno de los defectos mds importantes que se pueden
presentar en un cultivo de zanahoria™.
En cuanto a su morfologia, tiene raices largas (183 milimetros
promedio). cilindricas y presentan un diimetro medio (26 mili-
metros aproximadamente),
Segtin Alessandro, son caracteristicas que la diferencian de var-
iedades similares, como “Beatriz INTA™ que se comercia tradi-
cionalmente, cuyas raices son mas cortas.

Coral tiene forma oblongo angosta y una abundante parte aérea.
“Como su material fue seleccionado en Mendoza, presenta una

écnicos del INTA La Consulta desarrollaron y presen-

excelente adaptacion a la zona”, concluyé la investigadora.

DURAN SRL

PRODUCTOR DE CURCUBITACEAS

taron una nueva variedad de zanahoria para el mercado
fresco en Mendoza.

T n.."}
"""”Nn I l N B

Encontranos en:

I,m. SALTENO*’*."

| s

Puestos 422- 424 Ss 3513158125

Puesto1 Tel (0351)155518652 MERCADO DE ABASTO - CORDOBA

MERCADO DE SIERRAS CHICAS
(/3Barbonis ORO sz

#diariomercado

FRUTAS HORTALIZAS

SILFRUT s.A.()

Productor - Canzignatario
May caist; iml-u € (:ene

FRUTAS
POR
MAYOR

Al Vegetales
) Seleccionados
PRODUC TOSES | INTROOUCTONES
DE FRUIAS ¥ VERDURAS

Tel /Fax {0351) 4969116 . Cordoba
Mescado de Abasto - Nave 7 - Puesto 705

Frutas y Hortalizas Seleccionadas

Badiali Hnos.

Tel 10351) 8369097
Col. (351) 156- 16822 ) 156-196825
Bove 6 - Puestn 604 - MDO. ABASTO COIDORA

SPIGA #3¢
VENTA DE FRUTAS #S
Y HORTALIZAS

Mestado de Abestn Cordobe - Nave 7

Cel. 0351 5439443 - E-mail: yaccosri@hotmail.com
Nave 6 - Puesto 614/616 - Tel.Fax: 0351 496-9189
Nave 4 - Puesto 412/414 - Tel.Fax: 0351 496-9187

“Garantia

Tel. (0351) 496-9182

Puesto 611 « Mercado de Abasto « Co

La Santma SRL.

Tel. (0351) 4969008 / Cel. (0351) 156 852110
Nave 2 » Puesto 221 / Nave 8 ¢ Puesto 820
MERCADO DE ABASTO CORDOBA

1 Y > I /] o -
Alberto Canadas: Puesto 430 - Tel. (0351) 496-9092 Int. 092
Ruta 19 KM, 81/2 - Mercado de Abasto Cérdoba - Cérdoba

y Trazabilidad”

Pussto 722 - Tal @ 4131/ 155 25062

Ruta 19 Km. 7 1/2 - Mercado de Abasto - Cordoba

Nave 8 - Puesto 305/807 Tel, (0351) 496-9139
Mercado de Abasto Cordoba

, Diario del Mercado

GUITO:
Administracion: Tel./Fax 0054 - 351 - 4969055/9067
V tas: Nave 6 - Puestos 617 al 620
Mail: borre
Mercado de Abas!o Cord

uito@millicom.com.ar
a-Tel. 0351 4969111 - Fax 4969061

DON BRUNO

Productor e Introductor Frutihorticola

Tel. (0351) 496-9120 Pto. 717
MERCADO DE ABASTO * CORDOBA

Tel. (0351) 496-9095
MERCADO DE ABASTO « CORDOBA
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Mercados de Cérdoba

Economias regionales: sin retenciones, se generarian
2.500 millones de dolares adicionales en exportaciones

El costo fiscal para el Gobierno seria de 360 millones de ddlares. Ademas, se
generarian 160.000 puestos de trabajo extras.

Fuente: Clarin.

| Consejo Agroindustrial Argentino (CAA) se retine otra
vez con el equipo Econémico del Gobierno encabezado
por el ministro de Economia, Martin Guzmén. El encuen-
tro sirve para continuar con el programa de trabajo que se habia
armado en la anterior reunién realizada el 14 de octubre pasado
para que se apruebe el proyecto de ley en el Congreso Nacional
antes de fin de ano.
Uno de los puntos que el campo puso en la mesa en la reunién
fue una serie de propuestas laborales. rebaja de los derechos de
exportacion y reintegros a las exportaciones para potenciar a las
economias regionales.
El Consejo Agroindustrial, integrado por 57 cdmaras e instituciones
a nivel nacional, presento los resultados positivos que generaria eli-
minar las retenciones a estos sectores.
Plantea que en el primer afio se lograrian 160.000 puestos de tra-
bajo adicionales y un crecimiento de exportacion de 2.500
millones de délares aproximado.
Mientras que el costo fiscal para el Gobierno (lo que dejaria de
cobrar retenciones) seria de 360 millones de dolares. Segiin
compararon desde el agro, esto es la mitad de lo que resigné cobrar
la administracion de Alberto de Ferndndez por la baja de las reten-
ciones a la mineria.
Entre las economias regionales mds beneficiadas, se encontraria el
sector del girasol (que buscan que se le asigna en esta categorfa) que
paga casi 60 millones de ddlares en este tributo, el sector de los kic
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teos, que aporta mas de 54 millones de ddlares, el sector de las fru-
tas, que paga casi 50 millones de ddlares en retenciones, y el sector
vitivinicola. con 40 millones de dolares.

En esta rebaja a cero del impuesto se incluye ademis a las activida-
des del huevo, legumbres, alfalfa, olivicultura, maiz pisingallo,
algoddn, nutricién animal, azicar, yerba, mani, arroz, miel. foresto
industrial, € y tabaco.

Ademds, desde el campo piden adecuar los niveles de reintegro v,
una nueva actualizacién del minimo no imponible para los aportes
patronales.

Segin un trabajo de la Fundacion Agropecuaria para el Desarrollo
de Argentina (FADA), durante el primer semestre de 2020, las
cadenas agroindustriales generaron un total de 20.002 millones de
dolares en concepto de exportaciones. 7 de cada 10 délares por
exportacién provinieron de las cadenas agro, explicando el
74% de las exportaciones argentinas para dicho periodo.

Asf, del total de los derechos de exportacion tributados por las cade-
nas agroindustriales durante los primeros seis meses, le aporta-
ron a las arcas del Estado 3.634 millones de dolares. Si se agru-
pan por cadenas. los cereales y oleaginosas explicaron el 89%,
seguido por las economias regionales y cames, con el 4% cada
grupo, licteos 1% y el resto de las actividades, un 2%
Precisamente, en el primer semestre de este ano el complejo ldcteo
ya aport6 en retenciones mds de 40 millones de délares mientras
que el sector manisero, otros casi 30 millones de délares. La cade-
na girasolera aport6 25 millones de délares y el vitivinicola, casi 20
millones de ddlares.
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